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Introduccion

2016: 39% de los Sobrepeso: 39% En Espafia (2019): 45%
adultos de todo el mundo hombres y 40% mujeres. hombres y 30% mujeres
tienen sobrepeso 13% de los adultos sufren adultos con sobrepeso

(IMC>=25) obesidad (2016) 23,3% sobrepeso infantil

Efectos muy negativos en la salud y en diferentes aspectos del mercado laboral!!!
Diabetes, problemas cardiovasculares, menores salarios, menos empleo, etc...

Fuente: Encuesta Europea de Salud en Espaiia 2020. INE-MSCBS; The Global Health Observatory (World Health Organization), Estudio ALADINO
2019: Estudio de Vigilancia del Crecimiento, Alimentacidn, Actividad Fisica, Desarrollo Infantil y Obesidad en Espafia 2019. Agencia Espaiola de
Seguridad Alimentaria y Nutricion. Ministerio de Consumo. Madrid, 2020



Tasas de sobrepeso infantil
en paises seleccionados, incluyendo obesidad

Sobrepeso entre nifios/as de 5-9 afios incluyendo obesidad (2016)
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Introduccion

OMS 2016, Ginebra

“Existe cada vez mas evidencia razonable de
gue los impuestos bien disenados sobre |las
bebidas azucaradas pueden dar lugar a
una reduccion proporcional del consumo,
especialmente si estan disenados para
aumentar el precio final en un 20% o mas.”

Fuente: Fiscal policies for diet and prevention of non-comunicable diseases



Sugar-Sweetened Beverage Taxes around the World

Africa, Eastern Mediterranean,

Europe Western Pacific and Southeast Asta Americas
Estonia (2018) Philippines (2018) Morocco (2019) Colombia (2019)
Ireland (2018) Brunei (2017) South Africa (2018) Bermuda (2018)
United Kingdom (2018) Vanuam (2015) Bahrain (2017) Pern (2018)
Portugal (2017) Kirtban (2014) India (2017) Barbados (2015)
Belgium (2016) Cook Islands (2013) Maldives (2017) Dominica (2015)
France (2012) Tonga (2013) Sri Lanka (2017) Chile (2014)
Hungary (2011) Fiji (2007) Saudi Arabia (2017) Mexico (2014)
Latvia (2004) Nauru (2007) Thailand (2017)
Norway (1981) Palau (2003) United Arab Emirates (2017)
Finland (1940) French Polynesia (2002) St Helena (2014)

Samoa (1984) Maurnaus (2013)

Source: Based on data from the Global Food Research Program (2019).
Notes: The table lists countries with taxes on sugarsweetened beverages, grouped by region; year of
implementation is given in parentheses.

Sugar-Sweetened Beverage Taxes in the United States

Location Daie enacted Tax rate (¢ per ounce) Includes diet drinks?
Albany, CA November 2016 1 Mo
Berkeley, CA November 2014 1 Mo
Boulder, CO November 2016 2 No
Oakland, CA November 2016 1 MNo
Philadelphia, PA June 2016 1.5 Yes
San Francisco, CA November 2016 1 MNo
Seattle, WA June 2017 1.75 No
Cook County, IL November 2016 1 Yes

(repealed October 2017)

Source: Data obtained through the authors’ research via municipal and county websites and Ballotpedia.



Efectos del Impuesto Catalan

A corto plazo

A largo plazo

“Impact of SSB taxes on sales”

Vall Castelld & Lopez
Casasnovas

Economics and Human
Biology 36 (2020)

“Effect of excise tax on sugar-
sweetened beverages in
Catalonia, Spain, three and a
half years after its
introduction”

Royo-Bordonada et al.

International Journal of
Behavioral Nutrition and
Physical Activity (2022)




A CORTO PLAZO



Datos

Una cadena de supermercados con una cuota de
mercado del 10%, aproximadamente.

Datos semanales del total de ventas de 160
tiendas por 105 tipos de productos
seleccionados, de 2016 a 2017.

Informacion detallada sobre la localizacion de la
tienda que permite explorar efectos
neterogéneos en el territorio catalan.

nformacion sobre los precios antes y después de
a aplicacion del impuesto.




EVIDENCIA DESCRIPTIVA

1) PRECIOS



Cambio de precio en € segun el tamano del recipiente
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Cambio de precio en % segun el tamano del recipiente
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Aumento del precio en € segun el tamano del recipiente
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Evidencia Descriptiva

1) Compras



Compra de Bebidas Azucaradas: 2016 vs 2017
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RESULTADOS
CUANTITATIVOS



Por semana, productoy
Total Purchased Liters. 2016 vs 2017. establecimiento

\ Zero/Light

7.054**

SSBs
—2.370***

Week>18 & Year==2017

Constant —0.749 —15.98™"
(1.348) (1.075)
Mean Dependent Variable 3048 20.55
Observations 284,464 216,267
R-squared 0.511 0.493
Product FE YES YES
Supermarket FE YES YES
Year*Week FE YES YES

Robust standard errors in parentheses.

T p<0.01, 7 p<0.05 " p<0.1.

Note: The dependent variables are the purchases of (1) SSB’s, and (2) zero/light
products per week, year, and supermarket. Regressions include product,
supermarket and year-week fixed effects. The tax is introduced in week 18 of
the year 2017. The dataset includes weeks 7-32 of years 2016 and 2017. Standard
errors are clustered at the supermarket level.



Reduccidén en el
consumo de
2,37 litros por

semana,
producto y
establecimiento

Impacto del impuesto

La media de
consumo de
bebidas
azucaradas antes
del impuesto es
de 30,48 litros

El 21% de la
reduccion se

Lo que implica
una reduccion
del consumo del
7,7%

sustituye por
lights/zeros




Impacto en litros consumidos

41 productos
Dada la reduccidon (bebidas 10% del mercado
de 2,37 litros por azucaradas) * 160 catalan:

semana/producto/ tiendas = -159.260 litros por

tienda -15.547 litros por semana
semana




Diferencias en el efecto medio?

El impacto es igual en regiones ricas/pobres;
aungue el nivel de agregacion es comarcal y no
hay muchas diferencias...

El consumo en recipientes grandes se reduce un
39% mientras que la reduccion no es significativa
para bebidas en recipientes pequenos...

Muy coherente con las diferencias en aumentos
de precio...

La reduccion es mayor para los productos con un
mayor contenido en azucar.



El objetivo del impuesto es |la
reduccion en el consumo de
bebidas azucaradas

Por los efectos negativos del
consumo excesivo de azucar
en la salud

Asi, exploramos los resultados
en regiones con una tasa de
obesidad superior/inferior




Tasa de Obesidad sobre el total de la poblacion (%)

Pirineu y Aran
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Fuente:IDESCAT



Impacto del Impuesto en el consumo de Bebidas Azucaradas (%)

]

Catalunya
Central

Barcelona

Penedés

Camp de Tarragona
(40,50]
(30,40]
(20,30]
(10,20]
Terres de I'Ebre [0.10]

Elaboracién Propia



Estimacion del impacto en calorias consumidas

Un gramo de azucar
contiene 4 cal.

Asumimos una media

de 8 gr de azucar per
100mI| de Bebidas
azucaradas

-159.260 litros * 80 gr
azucar =

12.740.800 gr de
azucar

Pop. 20-80 anos
=5.462.000.
Segun ESCA, 22%
consume Bebidas
azucaradas

-42
cal/persona/semana



A LARGO PLAZO



Datos

12.500 familias escanean los productos que
compran en Espana.

De Enero de 2013 a Noviembre 2020.
Informacion de precios y consumo (per
capita).

Generar 3 grupos de productos: agua, bebidas

azucadas y bebidas con edulcorantes no
caldricos.

Meétodo del grupo de control sintético.



Resultados principales

Preclos

Consumo

3 anos y medio después del
impuesto el precio medio aumenta
un 11%

No hay efecto en las otras bebidas
no sujetas al impuesto

El consumo per capita se reduce un
16.7% para las SSB y aumenta un
21.7% para las NSSB.

Reduccion progresiva en el
consumo: -10,4% el primer ano,
-12,3% en el segundo ano.



Sugar-sweetened beverages MNon-sugary beverages Water
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Fig. 2 Monthly difference between observed price and per capita consurnption of selected sugary drinks, non-sugary drinks and bottled water in
Catalonia, Spain, and counterfactual predictions. Vertical line: 558 tax start date (May 2017). Dashed horizontal line: no difference. Continuous line:
difference betweesn observed values and counterfactual prediction. Shaded area: 95% confidence intervals of the difference




Conclusiones

N
Si se introduce en la ley la
obligatoriedad de repercutir el
impuesto al consumidor final
J
N

El aumento de precios puede superar
el 20%

J
~N

Resulta en una disminucion sustancial
en el consumo

J
~N

Los efectos se mantienen (y
magnifican) en el largo plazo




Income Region RDFB (In thousand €) Max Min

Low 13.46 14.51 10.12

High 16.81 33.60 14.60

Income Group Comarques/Municipis/Districtes RDFB in thousand € RDFB Max RDFB Min

1 Nou Barris, Montsia, Baix Ebre 11.14 12.10 10.12
2 Alt Emporda, Alt Urgell, Baix Emporda 12.87 13.20 12.70
3 Selva, Terra Alta, Urgell 13.33 13.40 13.20
4 Sant Andreu (BCN), Baix Penedés , Noguera 13.47 13.50 13.40
5 Sants-Montjuic (BCN), Solsones, Pla d’Urgell 13.62 13.70 13.55
6 Ciutat Vella (BCN), Garrigues, Priorat 13.97 14.00 13.90
7 Segarra, Horta-Guinard6 (BCN), Aran 14.04 14.10 14.00
8 Baix Camp, Cerdanya, Anoia 14.27 14.40 14.10
9 Ribera d’Ebre, Segria, Sant Marti (BCN) 14.44 14.51 14.40
10 Conca de Barbera, Alt Camp, Pallars Jussa 14.70 14.80 14.60
11 Bergueda, Moiangs, Pallars Sobira 14.90 14.90 14.90
12 Pla de I’Estany, Osona, Tarragonés 15.07 15.10 15.00
13 Alta Ribagorca, Bages, Garrotxa 15.27 15.40 15.20
14 Garraf, Girongs, Sant Adria del Besos 15.60 15.60 15.60
15 Maresme , Alt Penedés, Vallés Oriental 15.83 15.90 15.70
16 Badalona, L’Hospitalet de Llobregat, Ripolles 16.23 16.50 15.90
17 Valleés Occidental , Baix Llobregat , Vila de Gracia (BCN) 17.43 18.90 16.50
18 Eixample (BCN), Les Corts (BCN), Sarria-Sant Gervasi (BCN) 26.25 33.60 19.91




1) Diff-diff: grupos individuales 2016-2017

Pits = a + B Post + ,2017 + f3Post * 2017 + 6; + v»

P son las compras del producto “1” en la semana-afio “t” en la tienda “s”.

Post es una variable binaria que toma el valor 1 para las semanas a partir del 1 de mayo.
2017 es otra variable binaria que toma el valor 1 para el afio 2017.

Controlamos por efectos fijos de semana-afio y de region.

Estimamos el modelo de manera separada para los diferentes productos.

La interaccion captura los cambios en las compras de Bebidas azucaradas ( o zero/lights
o agua) las semanas posteriores a la introduccion del impuesto con respecto a las

semanas anteriores al impuesto y en comparacion con la misma diferencia en 2016.
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El Impuesto Catalan: 2017

22 de marzo

1 de abril

Aprobado en el
Parlamento

Introduccion planeada, PERO!

El calendario resulta
problematico; Hay quejas de la
industria. No hay tiempo para
adaptarse al nuevo impuesto.

La introduccién del Impuesto se
POSPONE.

1 de mayo

Introduccién del
nuevo impuesto a
las Bebidas
Azucaradas (SSB).



El Impuesto Catalan

* |Impuesto aplicado a las bebidas azucaradas sin alcohol
que contienen edulcorantes caloricos agregados:

— Azucar

— Miel

— Fructosa

— Sacarosa

— Jarabe de Maiz
— Jarabe de Arce
— Néctar

— Jarabe de Agave
— Jarabe de Arroz



El Impuesto Catalan

* Productos tasados (ejemplo):
— Refrescos
— Zumos
— Bebidas Deportivas
— Tés endulzados
— Café (preparado)
— Bebidas Energéticas
— Leches Alternativas
— Agua con sabores



El impuesto catalan

Mas de 8gr

azdcar/100m| 0.12 euros/litro

La cuantia del impuesto De 5 a 8gr

0.08 euros/litro

varia segun la cantidad azucar/100ml
de azucar

Excepto en leches
alternativas y zumo
natural, donde sélo se
considera el azucar
anadido.

Para calcular el
impuesto se considera
la cantidad total de
azUcar




El impuesto catalan

PARTICULARIDAD DE LA LEY CATALANA:

Es OBLIGATORIO repercutir el impuesto al

consumidor final!!!



Purchased liters of Light & Zero Beverages

Compra de Zero/Lights: 2016 vs 2017
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